"Wybierz Ma®kowe" - czwarta edycja kampanii spoteczno-
edukacyjnej na rzecz marki.

1 sierpnia 2009 r. Stowarzyszenie ProMarka zainaugurowato kolejng, czwartg juz, edycje
kampanii "Wybierz Ma®kowe". Wzorem poprzednich edycji, takze tym razem kampania
zwraca uwage ha wybrane aspekty dotyczace s$swiadomych wyboréw konsumenckich.
Pokazuje korzysci wynikajgce z wyboru produktéw markowych. Podkres$la, ze wybierajgc
produkty markowe wiemy, jakie wartosci kryjg sie za dang marka, a to przektada sie z kolei
na pewnos¢ dokonania trafnego wyboru przez konsumentéw. Kampania kfadzie nacisk na
trzy elementy zwigzane z produktami markowymi: oszczedno$¢, jakos¢ i bezpieczenstwo.
Ma informowac, ze produkt markowy to produkt ogdinie dostepny o gwarantowanej, statej
jakosci. W swoich zatozeniach kampania ma dotrze¢ do konsumentéw wskazujgc korzysci
zwigzane z wyborem produktéw markowych, takie jak:

Oszczednosc

Podejmujac decyzje finansowe konsumenci starajg sie maksymalizowac korzysci. Produkty
markowe dzieki swojej jakosci i trwatosci, dtuzej stuzg konsumentom, a z perspektywy czasu
okazujg sie tansze.

oszczedny?

m a rka® markowy@ znaczy wart swej ceny

Jakosc

Produkty markowe to produkty o wysokiej jakosci wielokrotnie sprawdzane i udoskonalane.
Producenci dysponujg zapleczem naukowym, wiedzg i doswiadczeniem. Wykorzystujg tez
najnowoczesniejsze technologie, inwestujg w badania, wprowadzajg innowacje, ktore
gwarantujg wysokqg jakoscé.

wymagajacy?

ma rka® markowy® znaczy jakos¢

Bezpieczenstwo

Produkty markowe podlegajg scistym kontrolom jakosci, sg monitorowane zaréwno na
kazdym z etapow produkcji, jak i po opuszczeniu fabryki. Producenci, majac mozliwo$é
peinej identyfikacji produktéw potrafig, doktadnie okresli¢, gdzie znajduje sie i jak
przechowywany jest kazdy z nich zanim trafi na sklepowg potke. Produkty markowe




posiadajagc wymagane certyfikaty i atesty, czesto przewyzszajg stawiane im wymagania
jakosciowe.

bezpieczny?

m a r ka® markowy® znaczy sprawdzony

Kampania jest prowadzona na 600 billboardach w 8 miastach przez caty sierpieh. Kampania
jest rowniez wspierana przez najwieksze tytuty prasowe, w ktérych w sierpniu i we wrze$niu
ukazg sie reklamy oraz przez niektére portale i witryny internetowe. Elementem tgczacym
wszystkie przekazy bedzie stowo marka®. Cechg charakterystyczng kampanii jest to, ze nie
zobaczymy w reklamach, tak jak w latach poprzednich, zadnych marek, a gtéwnym jej
przekazem sg korzysci wynikajace z zakupu produktow markowych. Dodatkowo od 3
sierpnia na stronie www.promarka.pl prowadzony jest konkurs dotyczacy produktow
markowych, w ktérym nagrodami sg produkty ufundowane przez firmy czionkowskie
Stowarzyszenia ProMarka.

Kreacje kampanii przygotowata Eskadra Agencja Reklamowa, media zakupit dom mediowy
ZenithOptimedia, a dziatania PR zaplanowata agencja Star PR.

Znak ® uzyty w tym przekazie nie stanowi wskazania zarejestrowanego znaku towarowego w rozumieniu Ustawy Prawo Witasnos$ci Przemystowej (Dz.U.2003, Nr 119, poz. 1117 tekst
jednolity).



